
CAMPAGNE DE FINANCEMENT
COMMUNICATIONS – Synthèse 2022-2023

- Google Grant (gratuit) :  
La SSVQ a pratiquement doublé son utilisation du compte Gratuit (Grants) offert par Google, 
investissant virtuellement 111,000$ contre 60,000$ lors de la période précédente. Cela n’a pas 
augmenté la quantité de trafic d’une année par rapport à une autre, en revanche, le trafic a plus que 
doublé en qualité par rapport à l’année dernière, générant près de 55,000 actions de conversions 
contre 21,000 précédemment.

- YouTube (Compte Google Payant):
Nous avons expérimenté des campagnes vidéo de remarketing pour remontrer les capsules extraites 
des évènements en ligne.

- Facebook et Instagram: 
La SSVQ a obtenu 281 000 impressions publicitaires qui ont été vues par un total de 83 000 
personnes différentes au Québec. Nous avons obtenu 2 847 clics grâce à ces publicités vers notre 
site web, pour un coût total de 2 188$.



CAMPAGNE DE FINANCEMENT
PORTAIL GRAND PUBLIC - GOOGLE GRANTS

• Bilan de la période précédente (2022-2023)
• Résultats Compte Google Grants (gratuit)



CAMPAGNE DE FINANCEMENT
Site Web, FB et YouTube

SITE WEB

FACEBOOK

YOUTUBE

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Pages 

visitées
69 906 90 349 118 271 122 514 133 738 177 384 155 568 180 314

• Temps moyen passé sur le site : 1m 09s
• Appareil mobile : 57,6 % versus ordinateur : 37,5 %, tablette: 4,9 %

• Couverture de la page FB : 162,7K (hausse de 44,3)
• Provenance - Source organique : 8 453
• Provenance - Publicités : 153 843 
• 2,8K abonnés en 2023 vs 2 075 abonnés en 2022 
• 75% de femmes versus 25% d’hommes
• 5,6 clics sur un lien (hausse de 33)
• Interactions (like, commentaires, etc.) avec la page : 1,8K (hausse de 86,6)

• 752 abonnés versus 480 abonnés en 2022 (hausse de 39%)
• 72 vidéos versus 42 vidéos en 2022
• 20 627 vues en 2023 vs 6 026 en 2022 
• 880 (heures) temps d’écoute, 2min33 durée moyenne sur la chaine
• 203 52 impressions vs 95 719 en 2022
• Interactions avec la page (partage) : 330 vs 177 en 2022

votresantevasculaire.ca
• 57K utilisateurs versus 58K en 2022
• 88K pages vues
• 12 780 visiteurs sont arrivés depuis une publicité de la SSVQ
• Principalement des utilisateurs de 35 ans et majoritairement 

francophones. 
• 54 % de femmes versus 46 % d’hommes.
• Temps moyen passé sur le site : 1m 29s. 
• Appareil mobile : 62 % versus ordinateur : 32 %, tablette: 6 %
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